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Maqalado medianin semiotik kodlart problemi gézdon kegirilib. KIV bir sira vacib
funksiyalar yerina yetirir vo sosiumun ayrilmaz hissasidir. Kommunikasiyanin texniki vasito-
lorinin inkisafi onun transformasiyasina sabab oldu, texnologiyalardan sonra isa mahiyyat
doyisdi. Informasiya nazariyyasinin predmeti mediadaki kodlardir. Tkonik isaralor adi manim-
SoMa kodlarimin asasinda timumi manimsamo saraiti yaradur.

Acar sozlar: kod, KIV, ikonik isaralor

Mdasir informasiya comiyyatinds Kkiitlovi kommunikasiya bir sira vacib
funksiyalar yerina yetirir vo sosiumun institutlarindan biri kimi onun vacib
hissasidir. Texniki vasitolorin inkisafi kommununikasiyanin keyfiyyast baxi-
mindan transformasiyasina sobob oldu va texnoloji ingilab onun mahiyyati do
doyisdi. Mohz bu baximdan kiitlovi kommunikasiyanin kontentini auditoriyaya
dasiyan dil vo matnlari hartarafli 6yranmok zoruridir.

Dil vo motn istigamatindo arasdirmalar aparan todqiqat¢ilar ayri-ayri
isaralor vo onlarin analoqlarint miixtalif aspektlordon isiqlandirir, miixtalif cur
giymatlondirirlor. Masalon, fransiz nazariyya¢i K.Mets iddia edir ki, kino vo
televiziyanin dilindo bu isaralordon danigmaga doymoz. «Onlar verbal sistem
Kimi mioayyan isaralor liigatino malik deyillor. Elementar vahidlor tabiostlori
etibar1 ilo maddi deyil, nisbidir vo muollif mohz onlarin vasitasilo predmeto
miinasibatini, obrazlara interpretasiyasini verir. Bu baximdan kadr s6za barabor
ola bilmaz; an yaxs1 halda bir vo ya bir ne¢s ifadoni onun korrelyati hesab
etmok olar. Kadrin mazmunu gostardiyi ilo mohduddur» (5; 114).

Sossiir sozsiiz kommunikasiya vahidlorinin aragdirilmasini semiologiya
kimi adlandirdi. Semiologiya yazi, mediadaki tasvirlor, reklamlar, programlar,
veriliglor, paltarlar, yemoklor - bir s6zlo insan bodoni godor zangin olan
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isaralorin sonsuzlugunu arasdirir. Burada diggat matnin Gstiindadir. Amma nayi
matn olaraq goéra bilarik, bu barads irslido bohs edacayik. Semiotikada diggot
motnin (zarinds toplanir, izlayici ham do oxucudur va kommunikasiyada aktiv
rol oynayir. Oxucu 6z tocriibasini, fon bilgilorini va hisslorini ortaya qoyur vo
Motnin anlamin yaradir.

Monanin aragdirilmasinda {i¢ qavram var:

1. Isarolor — semlor

2. Isaronin isars etdiyi — gostorilon

3. Isaroni istifads edon — gGstoran.

Simvol, isara Vo sem ham yaz1 sistemindoki onanavi isarani harfi, ham

do basga seyi miioyyan etmok U¢ln istifado edilon anlam kimi istifads edilir.

Isara/sem sozlor, tosvirlor vo ya monalandirmaq arasdirmanin baza-

sindadir. Masalan, su. Gostoran bu isarani yaradandir (“s” samiti ilo “u” saiti),
gOstarilon isaranin bizo ¢atdirdigi monadir (maSalon, su kateqoriyasi). Sossiir
tobii dillordo g6storan vo gostarilon arasinda bir alage olmadigini gostarirdi.
Olage tamamils tosadufi va anonavidir. Bunun oksing, audiovizual mediada vo
filmlards ikisi da eynidir. Els audiovizual vasitslorin glicti do bundadir.

Pirsin toklif etdiyi 3 sem taksonomiyast hor kas torafindon gobul

edilir:

1. Simvol (sem) — simvollar isara edilona banzomoazlor. Tamamilos
tosadufi vo madaniyyatlo bagl isaralordir. Masalon, “bayraq” s6zd,
bir yadplanetli {iglin ¢ubuga taxilmis rongli bir parcadir. Ancq
homin bayragin tomsil etdiyi qrup tigiin sorof, kimlik, qurur mass-
losidir. Yoni sadoco parga deyil, bir butovi tomsil edir. Simvol
isarolorinin monalar1 siilh vo humanizmdon, canilik vo fasizmo
godoar dayisir.

2. Tkonoqrafik isaralor — gostordiklorina banzoyon semlordir. Mo-
salon, fotografiya, rentgen, heykal vo s.

3. Indeks isarolor: siibut edici isarolordir. Isara olunana tobii olaraq
baglidirlar. Masalon, dumanin yangini géstormasi, cah-cohin qus
barado malumat vermasi, termometrin istiliyi xobar vermosi, sig-
nal sasinin avtomobilin yaxinlasmasindan xabar vermasi kimi.

Audiovizual vasito olan televiziyada bu isaralorin hamisi eyni anda

istifado edilir. Tosvirlor rosmi yaradir — ikonoqrafik isaro kimi ¢ixis edir. Sas,
s0z vo yaz1 simvoldur. Programda, filmds vo ya xabards gostarilon tosvirlos real
hadiss arasinda eyniyat alagasi olmasa da, bosluq ¢cox boyiik deyil. Bu vaziyyat
film, televiziya vo fotosokillorin gergoyin oksi oldugu tosavvirini forma-
lasdirir. Mosalon, Bartsa gore bu tip KiV transformasiya vo ya moenalandirma
yerina, “geyds aldiglar1” monzarani verirlor vo bu monada ideoloji xidmat
etmis olurlar.

Daha 6ncoki masaloys gayitsaq, Mets hesab edir ki, mohz kadr1 ekran
dilinin minimal vahidi kimi gobul etmak lazimdir. Kadr maqgsadyénlii mana
informasiyasi verir, onun torkib hissalari olan komponentlor — kinemlar vo ya
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jestlor iso real diinyanin tosviri-ikonik isarasi olub reprezentativ funksiya
yerina yetirir. Vo bu reprezentativlik intertekstualligi barabarinds gatirir.

Motinlorarasiliq vo ya intertextuality anlayisini Mixail Baxtin elmo
gatirdi. Matinlorarasiliq anlayisina gors, har matn anlamlarin mozaikasi olaraq
qurulur va har matn diger matnin transformasiyasidir. Daha sads sokilds ifado
etsok, intertekstualliq, matn, motni oxumag mdastaqil vo har seyin matnin 6z
icindo olduguna inanan bir sistem deyil, basqa matnlar vo basqa oxunuslar da
var. Vo aslinds har bir moatn digar matnlarlo alagesinds mévcuddur. Har motn
aslindo 6z basina movcud deyil, oksino basqa kodlar vo matnlarin igindadir.
Hor bir media matni digoarlari ilo slagesinds var. Matnlor aslinds onlar yara-
danlardan ¢ox digar moatnlara monsubdurlar. Biz burada matn deyarkan, onun
daha genis qavramini nozords tuturuq. Bu baximdan bir televiziya proqrami —
kadrlari, montaji, operator isi, rejissor isi, rakurslari vo S. ilo birlikds bir
motndir. Basladigimiz fikri davam etdirsok, bir televiziya verilisi aslinda tok
televiziya verilisi deyil, o ¢oxseriyali programlarin biri ola bilar. Vo ya bu da
olmasa, tok bir program soklinds hazirlanibsa miitloq janri var. Digar masalo,
kontent- mozmun mosalasidir. Qadina qarst zorakiliq moévzusu an mixtolif
program janrlarinda iglana bilor.

Bozi novlor KiV arasinda paylasilir. Idman xoborlori, tolk-soular, se-
riallar vo reklam medianin biitiin névlarinds var. Televiziyadaki bir sou sadaCo
0z janrindaki soularla deyil, biitiin tv soulari, reklamlar, giindom, siyasi
hadisalor, filmlor — qisasi har seylo baglidir. Bunlarin hamist potensial olaraq
bir-birino tasir edir vo ya tosir etmok giictindadir. Isaranin —semin ilkin olamati
digor isaralorlo oslagesi deyil, digar isaralorlo olan munasibatlarinin sosial
monasidir. Konstruktiv semiotiklor sosial fondan abstraktlasmalari, isaroni
kodlasdiran va alanin vaziyyati, magsadi, media tacriibasi, magsadlor, madani,
sosial va siyasi arqumentasiyadan yoxsul olmalari sababindon daima tongida
moruz qaliblar (4, 123).

U.Ekonun fikrinca «kino va geyri-fiqurativ sonatin problemlari ikonik
isaronin semiotikasina vurgu edilmoklo muzakiro edilmali vo komponentlor
tohlil edilmalidir» (1, 46).

Tkonik isaralorin asyalarin {imumi maddi elementlari ilo baglantis1 yoxdur.
Mosalon, insanin televiziyadaki tosviri ilo insanin 6zii eyni sey deyil. Ikonik
isaralor adi qavrayis kodlarinin asasinda, «ikonik tasvir obyekti olan mona ilo
eyni monan1 dasiyacaq struktur yarada bilon bazi stimullar1 gobul edib, digor-
lorindon imtina edarak musyyan Umumi moanimsams kodlari yaradir». Mental
tocriiba homin kodu ikonik tasvirin obyekti ilo eynilosdirir. Tasvirin gabul
edilmosi (iclin monimsomoa va qavrayis kodlarmin olmas: zaruridir. Tkonik isa-
ralor tomsil etdiyi obyektin optik (goriinan), ontoloji (nazards tutulan) va kon-
vensional (sorti gobul edilmis, modellosdirilmis) keyfiyyatlorino malik olma-
lidir. Miiayyan texniki hoalli yolu bizs tobistdoki ekvivalenti ona goro gdstara
bilir ki, beynimizda miayyan gozlantilor dasti var. Vo bu dast kodlasdirilib.

Moanimsoma kodlarini manimsams psixologiyasi, tanima kodlarmni isa
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zehni foaliyyat psixologiyas1 vo sosial antoropologiya Oyronir. Informasiya
nazoriyyessinin predmeti iso 6tiiriilmo kodlaridir. Tkonik kodlar tesviri va kine-
matografik asarlori arasdiran nazariyyslors bilavasito aiddir va televiziya prog-
ramlarinin kodlasdirilmasida miihiim rol oynayir. “Ikonik kodlar asason ele-
mentlarin manimsanmasine osaslanir vo fiqurlar, isaralor, semlor yaradir’(l,
48).

Fiqurlar kodun taloablorino goro qrafik isaralora ¢evrilmis (masalon,
fiqura-fon, is1q kontrastlari, hondasi muinasibatlor) manimsomao sortlordir:

e fiqurlarin say1 sonlu deyil, onlar hamiso diskret deyillor

e gorbds artiq mana-forglondirici vahidlor yaradilmigdir ki, bunlar da iste-
nilon konfiqurasiyanin yaradilmasi tiglin yararlidir, - bunlar hondasi element-
lordir.

Qurulusun miirakkabliyindan asili olmayaraq biitiin media vo xUsusan da
TV matnloari vahidlori kodlar asasinda formalasir.

U.Ekoya gors, vizual motnds sads ikonik kodlardan basqa kodlar da ola
bilor:

- Daha mirokkab va bilavasito-madoni semlor yarada bilon ikonografik
kodlar (“insan” va ya “at” deyil “Pegasus”);

- z0vq, dad vo sensor kodlar1 yuxarida sadalanan kodlarin inkisafi ilo
olagadar olan harakatli konnotasiyalarin repertuarini toskil edir. Masalon, go-
dim yunan moabadinin gorlntisu harmoniya, antik dovr tosovvirlori ilo
assosiasiya edils bilar;

- ritorik kodlar daha sonra manimsanan va normativa ¢evrilon geyri-adi
tosviri gorarlar asasinda yaranir;

- Uslubi kodlar ya ritorika torafindon sanksiyalasdirilmir, ya da birca dofo
istifado edilon muayyon orijinal gorarlar talob edir. Bu gorarlar ¢ox zaman
mioyyon islubi tapintiya, miiallif dost-xattino xidmot edir (masalon, filmin
finalinda yolla gedon adam Carli Caplindir).

- Qeyri-stiurinin kodlarin1 ikonik vo ya ikonoloji, ritorik vo ya Uslubi
konfiqurasiyalar miayyan edir ki, bunlar da ananavi olaraq, misyyan tasavvir
Vo reaksiya yaratmaga qadir kodlardir.

Fikrimizco, televiziya materiallart semiotik tohlilo calb edilorkon butln
sadalanan kodlarin tosnikatina asaslanmaq vacibdir. TV motnlorini anlamaq
uctin bir motndo mixtalif molumatlarin birlogmasini tomin edan vo miayyan
isaralorin miiayyan monani izah etmasins yardimg1 olan interpretasiya sxemlori
ilo Ust-Usto diison kodlar sistemini tohlil etmok vacibdir.

Kodlar motni yaradan soxs, motn vo auditoriya arasindaki vasitagilordir.
Muollif bu vo ya digar kod ssasinda miioyyan ifads vasitolori secir, kodun
mioyyan etdiyi munasibatlor sistemi resipsiyentlor torafindon monimsanir,
buna gora do kod media motnin asas semiotik elementi olub, media izloyici-
sinin stiurundaki manzaranin mazmununu muayyan edir. Matnin qurulusu
hadisonin qavrayisini istiqgamatlondiron modeldir. Kodlar da matnin qurulusunu
muoyyon edir.
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Kodlarin funksiyalarmin tohlil edilmasi televiziya matninin “agkar”
mazmununu askar etmoyo, hansi ikonik semlarin bas veranlori neca geyda
aldigin1 miiayyanlogdirmays imkan verir, yani bu tohlilin kémoayi ilo televiziya
materiallarinin informativ shomiyyatini miayyan etmok mimkundr.

Gunumuzds Umumilikds televiziyanin insanin diinya goriisiino, davra-
nislarina vo onun hoyatina tosir etmosi fakti gobul edilib. Bu va ya digar kod
osasinda molumatin miallifi mioayyan ifado vasitalori se¢diyindon, kodun
muayyan etdiyi minasibatlor sistemi resipsiyentlar torafindon monimsandiyin-
don kodu televiziya dilinin asas semiotik elementi hesab etmok olar. Malu-
matin qurulusu hadisanin manimsanmasini muayyan sokilda istigamatlondiran
modeldir. Malumatin strukturunu tayin edon amillordon baslicasi elo kodlardir.
Semiotik tohlil televiziya motnini struktur butdv, diskurs kimi gdzdon kegirir
va diskursu idars edon gaydalar sistemini — kodlar1 arasdirir. Sabab malumdur:
Oturulon malumat artiq sosial kodlarla kodlagdirilmisdir.

Bos sosial kodlar nadir vo onunla yanasi hansi kodlar var?

Vizual metodologiyalar formalagsmaga basladigindan bori alimlor kodla-
rin identifikasiyasina can atir. Vo bu canatim zamani boalli oldu ki, kodlar
qruplara ayirmaq daha rahatdir. Miixtalif nozariyyagilor forgli taksonomiyaya
ustinlik wverir, lakin strukturalistlor cox zaman “gonastcillik” prinsipi ilo
horokat edir vo yalniz zaruri olan godor qrup yaratmaga calisir. 9slindo takso-
nomiyada “masum”, ideoloji asaslari olmayan kateqoriyalar yoxdur. Tadgigat-
c¢ilardan biri analoq vo rogomsal kodlar1 ayira bilar, digari iso verbal vo geyri-
verbal kateqoriyalarini ayirar va S.

Bir cox semiotiklor insan dilini baslangic ndqtesi kimi gétiiriir. Istonilon
comiyyatds on dominant olan dil insan dilidir vo bu dil digor kodlarla yanasi
bir ¢cox sub-kodlarla da zongindir. Bu taksonomiya da nisbidir. Bir arasdir-
maginin kodu digarinin subkodu ola bilir. Vo ya oksina. Film kodlarindan bahs
edorkon Stefan His deyir: “montaj vo isiglandirma arasinda se¢imdon danisg-
miriq, se¢im kodlar vo sub-kodlar arasinda gedir, ¢iinki onlar bir-birini qarsi-
ligh sokilds istisna edir” (5, 127). Uslubi va personal kodlar va ya idiolektlor
cox zaman sub-kodlar kimi goétarlir.

Semiotik kodlarin tipologiyasindan bohs edorkon, bir seyi geyd etmok
yerina diisar. Semiotikaya dair elmi odobiyyatda saysiz tipologiya var. Yalniz
biz media, kommunikasiya va televiziya kontekstinds (elmi isin ¢argivalori do
bunu talob edir) istifads edilo bilocak bir taksonomiyaya istinad etmoya (stiin-
lak veririk:

Sosial kodlar [Genis anlamda aslinda butln gostorgalor — semiotik
kodlar sosial kodlardir]

« verbal dil (fonoloji, sintaktik, leksik va paralingvistik kodlar);

o badon kodlar: (fiziki kontakt, yaxinliq, fiziki orientasiya, xarici
goriiniis, mimiki ekspressiya, baxislar, basin harokatlori, jestlor vo pozalar);

e oMtaa kodlar: (dob, paltar, avtomobillor, mebel, dekor);

e davranis kodlar: (protokollar, rituallar, “role-play”lor, oyunlar).
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Matn kodlar [Reprezentativ kodlar]

o elmi kodlar;

o estetik kodlar (incasanat, teatr, rasm, heykaltarashq, musiqi va S.)

e janr, ritorik va Uslubi kodlar narrative (mazmun, sijet, dialog, ekspo-
zisiya va S.);

e KIV kodlar (foto, film, radio, gazet, jurnal, televiziya)

Interpretativ kodlar /Bu kodlarin semiotik olub-olmamasi halo da
mubahisa dogurur]

e persepsiya kodlari: vizual persepsiya (bu kod idrak slagasini talob
etmir);

« ideologiya kodlari: Daha genis anlamda matnlorin kodlasdirilmasi va
dekodlasdirilmasi (kodlarin agilmasi) tigiin nazords tutulan kodlar olub batin —
izmlori ohats edir (mosalon, feminizim, rasizim, liberalizm, sosializm, kapita-
lizm, individualizm va s.). Ancaq bir amil do var ki, biitiin kodlart ideoloji
kodlar kimi g6zdon kegirmak olar.

Bu U¢ tip kod motnin qavrayicisi torafindon dork edilmosi tgiin onun
biliklarina ¢ saviyyado tasir edir:

1. Dunya barasindaki tasavvirlor qati (sosial biliklar).

2. Muhit barasindoki tasavvirlor gati (matn biliklari).

3. Va birinci vs ikinci arasindaki slagenin yarandigi qat (miithakimalor).

Goruntinun sézin 6nuna kecdiyi vo har seyin vizual 6nom dasidigi
dovrds yasayiriq. Kiigadon evo, istifado etdiyimiz elektronik vasitoloro godor
yasadigimiz hor yerdo gorsal bir «bombardmany» altinda ikon beynimizds
stirokli sokilda yeni tosvirlor formalasir. Biitiin bu tasvirlorin formalagmasinda
an 6namli amil olan kodlar medianin konseptinin ayrilmaz hissasina gevrilib.

Onlarin tohlili bu baximdan son daraco 6namlidir.
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CEMHUOTHUYECKUE KOJAbI MEJIUU
A.H.KEPUMOBA, T.T.TAXPAMAHOBA
PE3IOME

B nanHO#1 cTaThe paccMOTPEHBI IPOOIEMBI CEMHOTHYECKIX KOJOB MEANH.

CMMU BEIIONHACT PSIT BAKHBIX GYHKIHN U SBIIETCS HEOTHEMIIEMOM 4acThIO COIMYMA.
Pa3BuTHe TeXHMYECKHMX CPEACTB KOMMYHHMKAIMU NPUBENO K €€ TpaHc(hOpMaIny, a BCIEA 3a
TCXHOJIOTUAMUN HU3MCEHUJIACh CYHIHOCTb. HpeZLMeTOM TCOpUU nH(bopMam/m SABJIAKOTCSA KOJbI
nepenayd B MeIaMu. VMKOHMYeCKHMEe 3HAaKW BOCHPOM3BOJSAT HEKOTOpBIE OOLIME YCIOBHS
BOCHPUATHS Ha 0a3e OOBIYHBIX KOJOB BOCTIPHSTHSL.

Kurouessbie ciioBa: koapl, CMU, HKOHMYECKUE 3HAKU
SEMIOTIC CODES IN THE MEDIA
AN.KARIMOVA, T.T.GAHRAMANOVA
SUMMARY

The article studies the problems of semiotic codes in the media.

Mass media has a number of important functions and is an integral part of society as
one of its institutions. Development of technical means of communication has led to its
transformation and following the technology the essence changed. The subjects of information
theory are communication codes in the media. Iconic signs reproduce some general conditions

of perception based on conventional codes of perception.

Key words: code, media, iconic signs
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